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SIA Glass lyfter fram unga designers

Under kommande veckor blandas de klassiskt vita SIA Glassburkarna upp med
specialdesignade versioner som skapats av unga designers. Det ar en
tvadelad kampanj dar vi dels ger konsumenten ett mervarde genom
tilltalande burkar att ateranvanda, men framforallt handlar det om att hjalpa
unga designers att na ut med sin konst, sager Stefan Carlsson - Marknadschef,
SIA Glass.

Studenter far ta plats

Designstudenterna Ebba Grahn och Mathilda Karlsson ligger bakom de nya
burkarnas utseende. Tjejerna som studerar industridesign vid Konstfack
respektive grafik pa Goteborgs Konstskola har stora drommar om framtiden
och ser detta som en stor mojlighet att fa synas i ett storre sammanhang.

Det ar otroligt roligt att genom detta projekt kunna na ut till en sa bred
publik med sin konst, menar tjejerna.

Anvandbar matlada

Vi vet att vara halvlitersburkar anvands flitigt som matlador pa arbetsplatser
runtom i landet, och med dessa nya tillskott ger vi mojlighet att visa upp en
unik matlada pa lunchrasten, menar Stefan Carlsson. Manga sparar aven vara
burkar i rent nostalgisyfte och da ser vi att dessa kan bli fina bidrag till
samlingen.
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SIA Glass ar ett familjeforetag med hjartat i hallandska Sloinge. Foretaget
tillhor Bertekoncernen som ar Sveriges aldsta familjeagda foretag med anor
sedan 1569. 1961 startade SIA Glass sin glasstillverkning och har idag ca 19
% av Sverigemarknaden.

All var glass produceras i Sverige av farsk gradde. SIA Glass later
miljotankandet genomsyra produktionen. Vi lever pa landet - naturligt och
nara jordbruket. Det ar en del av vardagen. Det handlar inte om tillfalliga
trender utan om en medveten langsiktig hallning for framtiden. Var ambition
ar att inom nagra ar skapa ett eget klimateffektivt kretslopp.



