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SIA Glass storsta kampanj nagonsin - "Nar
livet leker"

Infor skona valborg och maj rullar SIA Glass ut sin i sarklass storsta
reklamkampanj nagonsin, "Nar livet leker”.

- Vi kommer att finnas i narheten nar bilen gar igenom besiktningen, nar
bortamatchen ar bargad, nar gronskan slar ut, nar livet leker. | glassbarerna
saklart och i butikerna, men aven i en bred och rikstackande satsning dar film
och utomhusreklam ar huvudmedia, sager Stefan Carlsson som

ar marknadschef pa SIA Glass.
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Det helsvenska familjeforetaget SIA Glass har funnits sedan 1961. Det ar latt
att kanna igen de vita, ovala forpackningarna med logotypen som
symboliserar den svenska graddglassens skyddsangel. Kampanjen "Nar livet
leker” ska nu utmana glassjattarna och fa fler att valja den hallandska
graddglassen. - Kampanjen rullas ut veckan fore valborgsmassoafton, som ju
ar Hans Majestat Konungens fodelsedag.

Men livet leker andra dagar an hogtids- och fodelsedagar. Sma gladjestunder
ar varda att fira. Nar lonen trillar in pa kontot, nar gasterna kommer - eller
gar hem for den delen. Vi ska na malgruppen 25-55 i en bred kampanj i film,
utomhusreklam, digitala och sociala medier, sponsring,events, roliga lock pa
glassforpackningar, aktiviteter i butiker och glassbarer dver hela Sverige.

SIA Glass ar en utmanare och det har ar ett stort grepp for oss. Kampanjen ar
var storsta nagonsin och den slutar inte forran sommaren ar slut, sager Stefan
Carlsson pa SIA Glass. Reklamkonceptet och sommarens kampanj har tagits
fram i samarbete med Lundberg & Co i Gavle.

SIA Glass ar ett familjeforetag med hjartat i hallandska Sléinge. Foretaget
tillhor Bertekoncernen som ar Sveriges dldsta familjeagda foretag med anor
sedan 1569. 1961 startade SIA Glass sin glasstillverkning och har idag ca 19
% av Sverigemarknaden.

All var glass produceras i Sverige av svensk farsk gradde. SIA Glass later
miljotankandet genomsyra produktionen. Vi lever pa landet - naturligt och
nara jordbruket. Det ar en del av vardagen. Det handlar inte om tillfalliga
trender utan om en medveten langsiktig hallning for framtiden. Var ambition
ar att inom nagra ar skapa ett eget klimateffektivt kretslopp.



